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Die Sehnsucht nach Meerwert
Die Grunder von CREWspirit bringen Fach- und Fidhrungskrafte aufs Segelschiff -
Kampagne auf Startnext

Ihr Antrieb ist ihre Leidenschaft fir das Segeln, gute Weiterbildung und interaktive Events:
Anka Jahne, Gabriel Kruppa und Eva-Maria Schmidt haben sich flir das Start-Up CREWspirit
zusammengetan. Mithilfe einer Startnext-Kampagne wollen die drei Griinder nun den Start
ermoglichen. Leinen los, Segel hoch!

LUnser Herz schlagt fir das Maritime und das Marketing", erklart die Braunschweigerin
Anka Jahne. Gabriel Kruppa, der seit mehr als zehn Jahren im Event-, Marketing- und
Vertriebsbereich aktiv ist und davor flir eine Saison als Matrose an Bord eines Segelschiffes
tatig war, sprach Jahne an - die er durch den Deutschen Marketing Verband kennt - und
konnte sie sofort flir die Idee begeistern. ,Egal ob Weiterbildung, Teamevent oder
Incentive: Die maritime Atmosphdre hinterlasst bleibende positive Eindricke", schildert
Kruppa, der als Geschéaftsfiihrer die Bereiche Eventmanagement, Sales und Administration
verantwortet. Die HR-Expertin Eva-Maria Schmidt (ehemals Head of People Development
bei Sky Deutschland GmbH), die als geblirtige Libeckerin bereits mit Segelschiffen vor der
Haustur aufgewachsen war, konnte ebenfalls fir das Vorhaben gewonnen werden. , Auf
See gehen Herz und Kopf ganz anders auf als auf dem Land", beschreibt die heutige
Minchnerin und Inhaberin einer Personalstrategieberatung den besonderen Rahmen.

GroBe Segelschiffe bringen per se eine groBe Faszination mit sich: Sie wecken
Abenteuerlust und die Sehnsucht nach Freiheit, Wasser, Wind und Wellen. Viele
Segelschiffe waren in ihrem ersten Leben mit Fracht oder in der Fischerei unterwegs - im
Zuge der Renovierung wurden sie schlieBlich aufgetakelt und zu segelnden Hotelschiffen
mit Tagesrdaumen und Kajuten umgebaut. Kruppa: ,Alle unsere Schiffe haben eine
gehobene Ausstattung, teils mehrere groBziigige Tagungsraume und Platz fir bis zu 100
Gaste. Fur uns sind das die idealen Locations flr Weiterbildung mit Meerwert und
auBergewohnliche Incentives."

Filmdreh auf 4-Master fiir den Start geplant

Um den Start von CREWSspirit zu erméglichen und eine entsprechende Aufmerksamkeit zu
generieren, haben die drei Grinder eine Kampagne auf Startnext gestartet, der gréB3ten
Finanzierungsplattform in Deutschland, Osterreich und der Schweiz fiir Griinder, Erfinder
und Kreative. Jahne dazu: ,Um die besondere Atmosphadre und unseren CREWSspirit auch
an Land sptlrbar zu machen, setzen wir im Marketing vor allem auf Bild- und Filmcontent.
Diesen produzieren wir vom 25. bis 26. April 2019 an Bord der SUMMERTIME, dem einzigen
4-Mast-Segelschiff in den Niederlanden.™ Das Schiff wird ihnen vom Eigner fur die Aktion
bereitgestellt — fir Dreh und Finanzierung wird hingegen dringend noch Unterstitzung
bendtigt. ,Unser Plan ist es, mit tollen Bildern auf, im und Uber dem Schiff fiir die Location
Segelschiff und die geplanten Formate zu begeistern®™, merkt Kruppa an. Jeder, der sich an
der Startnext-Kampagne beteilige, trage zur Realisierung des Starts der CREWSspirit-
Vorhaben bei.
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Was die Location Segelschiff als Ort fiur Weiterbildung und Teambuilding besonders
auszeichne? ,Wir sprechen mit CREWSspirit Menschen an, die sich beruflich weiterbilden
wollen und Seminare abseits vom Standard suchen. Ebenso Inhaber oder
Personalentscheider in Unternehmen, die gute und sinnvolle Weiterbildung fir ihre
Mitarbeiter suchen. Mit der besonderen Location Segelschiff und dem Erlebnis des Segelns
kann zudem die Wertschatzung fir die Leistung der Mitarbeiter verdeutlicht werden", fasst
der Frankfurter Kruppa zusammen. Marketingfrau Jahne flgt hinzu: ,,Auf einem Segelschiff
kannst du die Leute aus dem Alltag herausholen und sie die absolute Weite spiiren lassen.™
Business und Segeln wiirden auf spezielle Art und Weise miteinander verbunden werden.

Kampagne lduft bis zum 24. April

Auf einem Segelschiff braucht es jede helfende Hand - gleiches gilt nun auch fur die
Startnext-Kampagne von CREWSspirit. Interessierte Unterstlitzer kénnen sich noch bis zum
24. April mit Beitragen beteiligen: Als Dankeschéns winken etwa CREWspirit-Shirts, die
Nennung als Sponsor im Abspann oder auch eine Einladung zur Filmprasentation. HR-
Expertin Schmidt erganzt: ,Es sind sogar personliche Segeltdérns, Teilnahmen am Dreh in
den Niederlanden als auch Platze fur die offenen CREWspirit-Seminare dabei."

Weitere Informationen zur Kampagne gibt es auf www.startnext.com/crewspirit-filmdreh,
zum Start-Up selbst auf www.crewspirit.com.

Bildmaterial fiir Veroffentlichung

Unter diesem Link werden Bilder vom Schiff und der CREW zur Verfigung gestellt:
https://www.dropbox.com/sh/igtuwe5nvpxycir/AACQuaZQdRfB8vpDtQJ1I81zVa?dl=0

Quellenangaben:
e Bilder Summertime: Jonathan Wahlers, Summertime Adventures, Kampen (NL)
e Bilder CREWSspirit: mrss Design/CREWSspirit GmbH
e Autoren des Textes: Falk-Martin Drescher, Braunschweig/Gabriel Kruppa, Bad
Soden
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